


“每个大人曾经都是小孩”“每个大人曾经都是小孩”

小时候，玩具让我们结识朋友、收获快乐小时候，玩具让我们结识朋友、收获快乐

长大后，随着学业和工作忙碌长大后，随着学业和工作忙碌

玩具被尘封在角落里玩具被尘封在角落里

我们好像也渐渐失去了玩心我们好像也渐渐失去了玩心

但我们依旧渴望真我、渴望交友、渴望看世界但我们依旧渴望真我、渴望交友、渴望看世界

丢掉压力和枯燥、孤单和烦恼丢掉压力和枯燥、孤单和烦恼

其实大人的世界，有更多可能！其实大人的世界，有更多可能！

泡泡玛特 X MBTI泡泡玛特 X MBTI

带你寻回玩乐时的欢愉与热情带你寻回玩乐时的欢愉与热情

带你开启自我、开启社交、开启世界带你开启自我、开启社交、开启世界

陪你更好地认识自我，找寻人生的方向陪你更好地认识自我，找寻人生的方向

陪你认识志同道合的朋友，收获交流的快乐陪你认识志同道合的朋友，收获交流的快乐

陪你探寻更广阔的世界，触摸世界的美好陪你探寻更广阔的世界，触摸世界的美好

泡泡玛特×MBTI泡泡玛特×MBTI

成人的世界里为你留存的童趣纯真！成人的世界里为你留存的童趣纯真！

卷首语
泡泡玛特  ×  M B T I



#MBTI#



MBTI不仅是满足受众MBTI不仅是满足受众身份认同、情感需求身份认同、情感需求的途径的途径

也是极佳的也是极佳的社交﻿工具社交﻿工具

泡泡玛特拥有的泡泡玛特拥有的特有IP魅力特有IP魅力

MBTI拥有帮助受众MBTI拥有帮助受众了解自我、开展社交了解自我、开展社交的特色的特色

这两种事物相碰撞，能擦出怎样的火花呢？这两种事物相碰撞，能擦出怎样的火花呢？

本策划案，陪你本策划案，陪你“开启世界的更多可能”“开启世界的更多可能”

MBTI人格测试成为继星座外的又一种社交tagMBTI人格测试成为继星座外的又一种社交tag

它不仅频频登上热搜它不仅频频登上热搜

还以各种新奇的表达式流行在年轻人之间还以各种新奇的表达式流行在年轻人之间

小红书中，对MBTI的人格解读爆文频出小红书中，对MBTI的人格解读爆文频出

微博中，大量与MBTI相关的梗图传出微博中，大量与MBTI相关的梗图传出

抖音中，以“恋爱、朋友中最搭配的人格类型”为题抖音中，以“恋爱、朋友中最搭配的人格类型”为题

的作品具有超高热度的作品具有超高热度
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理念

定位

责任

 “创造潮流，传递美好。” 

宏观洞察

中国领先的潮流玩具公司，中国潮流玩具
文化的开拓者及主要推广者。

泡泡玛特致力于践行企业社会责任，坚持
做有温度、有担当的品牌，为消费者以及
行业和社会持续创造价值。

泡泡玛特具备着较强的行业发展潜力，同时也肩负
着较大的行业责任。11
目前市场上推出的盲盒主要具备收藏、治愈的属
性，其社交功能还有很大的可挖掘空间。22
MBTI具有的社交潜力与泡泡玛特盲盒产品相结
合，能够拓展其社交属性，为泡泡玛特拓展消费者
市场提供更多的可能。

33

品牌概述品牌概述



中国潮玩行业目前仍处于成长时期。随着中国潮玩越来越受到消
费者欢迎和喜爱，中国潮玩市场规模将不断扩大，2024年有望
超过760亿元，2027年将突破1600亿元的规模。

盲盒受到年轻人的喜爱，不仅是因为盲盒产品本身，更是因为其
背后的社交和收藏属性。它成为了当代年轻人的精神寄托与共同
爱好者间的话题，让兴趣相同的人快速聚集在一起。

电商产业和社交媒体的发展为线上盲盒产业提供了可能。线上虚
拟“抽盲盒”场景的打造，提升了泡泡玛特的销量。泡泡玛特
“双十一”期间销售额破亿，微信小程序全年营收达到8.98亿。

宏观洞察

政
策

政
策

经

济

经

济

社
会
社
会

技
术

技
术

目前的盲盒市场还存在着一些乱象。国家市场监管总局制定了
《盲盒经营活动规范指引》，引领行业走向更健康的发展轨道。

消费者对盲盒的消费需求多样，社交需求占主要地位，注重精神治愈
功能。

电商与社交媒体为泡泡玛特的品牌传播和消费场景提供新的可能。

盲盒产业处在上升的发展态势中，泡泡玛特的潜在消费市场规模扩大。11
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市场分析市场分析



盲盒、手
办、BJD
娃娃

盲盒价格
基本在59
元以上

泡泡玛特

2010年

以IP衍生品为
主，涵盖盲盒、
玩具、文创、数
码、潮流配饰、
生活用品等

泛IP衍生品的
价格主要在几
十元到200、
300元左右

酷乐潮玩

2012年

价格跨度大，从39
元到上万元不等盲
盒：单个价格39元
以上手办：59元—
299元积木：39元

—699元

TOPTOY

2020年

品牌名称 成立时间 价格区间品类

盲盒、手办、
拼装积木、
BJD娃娃、合
金玩具

SKULLPANDA

自有IP

DIMOO

小野

自主产品 收入占比

MOLLY

小甜豆

其他自有IP

18.4%

65%

17.4%

12.5%

3.2%

3.1%

10.4%

THE
MONSTERS

独家IP PUCKY

5.7%

13.9%2.6%

外采及代销

非独家IP

其他

11.9%

8.7%

0.5%

其他独家IP 5.6%

总结

总结

泡泡玛特成立时间较早，

在消费者的心智中占有一

定的优势地位。

在品类方面更注重玩偶本

身，在产品的实用性上有

所欠缺。

泡泡玛特的自有IP具有明显

的优势，后续的发展中应继

续凭借自有IP优势进行联

名，创造出更多的可能性。

基于此，本次"泡泡玛特X

MBTI"联名中，我们选取了

人气较高的DIMOO作为联

名形象。

竞品分析

产品细分

产品分析产品分析



泡泡玛特用户集中在
18-35 岁，用户职业
多为白领与学生，具有
强烈的社交需求。

MBT I

受众

18-35岁18-35岁

Z世代Z世代

学生学生 白领白领

社交需求社交需求

泡泡玛特

受众

泡泡玛特与MBTI的用户画像高度重合泡泡玛特与MBTI的用户画像高度重合

泡泡玛特与MBTI联名，MBTI现有的流行度与社交功能能够
延展泡泡玛特的社交属性，拓展泡泡玛特的受众群体。

MBIT人格测试的用户集中
在18—45岁，用户职业
为多为白领与学生, 喜欢
将MBTI作为社交工具。

受众分析受众分析



盲盒并非功能性产品，泡泡
玛特需要充分呈现更多的品
牌价值，提升用户的品牌价
值认同感。

泡泡玛特的主要业务在盲盒
开发，后续发力不足，需要
开展更多的衍生业务。这不
仅可以增加用户粘性，更能
发挥品牌价值。

泡泡玛特最吸引用户的因
素之一是IP，其受众集中
在IP粉丝群体，影响力有
限，有较大的拓展空间。

泡泡玛特的社交属性仍限
于社交媒体晒娃、二手市
场交换等，可拓展更加深
刻、更加能促进用户价值
认同的社交方式。

可延伸的品牌价值 可扩展的受众范围

可深化的社交属性 可开展的衍生业务

解决方案解决方案
本策划案以泡泡玛特与MBTI联名的方式

提出“开启自我、开启社交、开启世界”的主题

将自有热门IP与MBTI人格联名设计形象，推出16人格盲盒

提供MBTI人格测试、集结社群开展后续的社交玩法

让泡泡玛特 × MBTI触达消费者的生活，开启生活新模式

痛点分析痛点分析



创意策划创意策划

主题阐述

产品设计



“开启世界的更多可能”

开启开启

自我自我

拆开盲盒，开启了解自我之旅

满足消费者自我定位、身份认同的需求

寻找自我、认识自我、拥抱自我

泡泡玛特×MBTI，推出16种人格盲盒

开启开启

社交社交

拓展社交，开启结识伙伴之旅

强化社交属性，满足消费者社交需求

可拓展交际圈，收获归属感和社交认同感

交换盲盒，集结社群

开启开启

世界世界

连接社会，开启探索世界之旅

带着盲盒、带着自我、带着伙伴去探索广阔世界

实现自身价值，向社会传递美好

延展玩法，开展人格主题活动

主题阐述主题阐述



16种人格盲盒
以泡泡玛特人气IP“DIMMO”为联名形象，结合
MBTI的16人格不同元素，推出16种人格盲盒。

链接人格测试
随盲盒附赠小卡，卡面呈现暖心文案以及MBTI人格测
试二维码，让消费者能够了解所抽到的盲盒人格，也
可以通过测试找到自己的人格。

匹配社群及社交玩法

16种MBTI人格按相似程度分为4种类型。人格测试结
束后，消费者可根据自己的人格特点或喜好自行选择
相应社群，参与到后续不同类型的社交玩法中。

产品设计产品设计



产品呈现

玩法展示

创意呈现创意呈现



1、包装展示：1、包装展示：

2、小卡展示：2、小卡展示：

（小卡正面：暖心文案展示）

（DIMOO × MBTI系列盲盒包装盒）

（小卡背面：社群活动+测试二维码展示）

产品呈现产品呈现



很多人含泪吐槽：

在答完几百道题测试题目，

准备好揭晓自己的人格时，

却意外发现！

需要交费才能获取测试结果。

购买泡泡玛特×MBTI盲盒，

扫描小卡上面二维码，

将获得永久免费正版的人格测试！

测试完毕，

我们准备了16人格详细介绍！

帮助消费者开启自我！

玩法展示玩法展示

展示每钟人格所代表的名人，

同时引导消费者加入相应人格社群，

帮助消费者开启社交！

开启自我开启自我

开启社交开启社交

（ 进 入 M B T I 人 格 测 试 版 面 ）

（

测

试

结

果

版

面

）

（ I N T J 、 I S F P 、 E N F P 代 表 人 物 ）



（ M B I T 人 格 测 试 版 面 ）

晓 看 云 舒 天 地 静

夜 听 虫 吟 耳 际 明




开启世界开启世界

和同频的人相处就是很愉快~

针对每一类性格特质，

组织不同的人格社群活动，

帮助消费者开启世界！

晓 看 云 舒 天 地 静

夜 听 虫 吟 耳 际 明

随 风 潜 入 夜

润 物 细 无 声

一 身 潇 洒 走 天 涯

揽 尽 朝 霞 与 百 花

徒

步

露

营

读 

书
以 书 会 友

不 负 韶 华

公

益

探险家

外交家

守护者

分析家

（

具

体

玩

法

见

营

销

方

案

）

玩法展示玩法展示



营销规划

媒介排期

活动预算




营销方案营销方案



#给自己一个标签##给自己一个标签#

#扩大你的朋友圈##扩大你的朋友圈#

#陪你一起看世界##陪你一起看世界#

5月

6月

7月

6月

开启自己的更多可能开启自己的更多可能

开启世界的更多可能开启世界的更多可能

开启社交的更多可能开启社交的更多可能

抖音直播/5.25“我爱我”心理健康日
公众号16人格故事/“启”明星杯盲盒DIY大赛

如“启”而至快闪活动/6.1开“启”童年的时光机
“启”航青春高校路演/“盲盒+”公益计划/“启”妙之旅打卡活动

“伴你童行”乡村图书馆公益活动/“BE BRAVE”情感双向障碍讲座
发布“盲盒+”公益报告/社群玩法预告及开展

营销规划营销规划



5.25“我爱我”心理健康日

内容：在直播中开展情感类话题谈话，如：不同人格的恋
爱表现、不同人格的讨好性行为在恋爱中的表现。主播和
粉丝的互动，引发共鸣，为泡泡玛特 × MBTI盲盒引流。

内容：结合MBIT，讲述泡泡玛特16人格的成长故事，以
视频动画、人物传记和宣传海报的形式，引起公众好奇，
为泡泡玛特 × MBTI引流。

活动一：寻觅自我活动一：寻觅自我
（

直

播

间

：

夏

小

天 

情

感

连

线

）

（

我

爱

我

主

题

海

报

）

抖音直播情感谈话

公众号16人格成长故事

内容：借助心理健康日开展泡泡玛特 × MBTI“和内心对
话”主题活动。引导人们关注自己的心灵成长，提高自身
心理素质。关爱自我，了解自我，接纳自我。

时间：5.15——6.1

时间：5.25

时间：5.10——6.1

（

迪

士

尼

家

族

故

事

案

例

）

地点：广州正佳广场、北京合生汇、上海南京路旗舰店、深圳万象城

内容：设置“泡泡玛特 × MBTI”DIY体验比赛，让消费者亲手制作属于自己
的MBTI形象。

活动二：创造自我活动二：创造自我 （

活

动

宣

传

海

报

）

“启”明星杯：“盲盒＋”DIY大赛

活动传播：1、当地探店、旅行博主进行宣传，例如@粤知一二、@北京导游君
君等。2、泡泡玛特媒体矩阵同步全平台直播。

时间：5.26——5.27

#给自己一个标签#



活动二：快闪社交

“ 启 ” 妙 博 物 馆 之 旅 ： 打 卡 活 动

时间：6.8——6.12

地点

内容：
现场测试MBTI区，免费线下测试。
跳蚤市场区，供消费者进行盲盒玩偶自由更换。
人偶互动区，与盲盒人偶进行互动，体验抽盲盒游戏。

活动效果：
打造“泡泡玛特 × MBTI”线下快闪店，利用社群形成
标签，将“开启社交的更多可能”这一主题具像化。在
发布活动预告后，人们可以线上利用社群相约，进行线
下自由匹配社交。

如“启”而至
线下快闪活动

泡 泡 玛 特  X  M B T I

广州正佳广场一层、北京合生汇广场一层、上海南京路泡泡玛特旗舰店

（

如“

启”

而

至

快

闪

宣

传

概

念

图

）

活动一：快闪社交活动一：快闪社交

活动二：主题社交活动二：主题社交

如“启”而至：快闪活动

“启”航青春 ：高校路演

广州
正佳

北京
合生汇

上海
南京路

时间：6.15——6.30

路线：北京大学——中国传媒大学——复旦大学——中山大
学——暨南大学——深圳大学——重庆大学——四川大学
内容：
「快闪区」：介绍“泡泡玛特 × MBTI”16人格故事。
「集赞得徽章」：参与活动的大学生凭现场MBTI测试结果与朋友圈集齐10个点   
                赞，即可获得一枚学士服限定IP徽章。
「大学生限定形象」：推出泡泡玛特 × MBTI“毕业帽学士服”专属限定形象。

（

毕

业

学

士

服

限

定I
P

徽

章

）

6.1 开“启”童年的时光机 

时间：6.1

内容：借助6.1儿童节开展线上“童年时光机”活
动，鼓励消费者分享自己童年时的难忘经历、有趣故
事。结合不同人格，回忆不同的童年。分享转发童年
故事推文，集赞获得泡泡玛特 × MBTI儿童节特别
周边，借此拓展消费者之间的社交。

（

儿

童

节

特

别

企

划

海

报

）

#扩大你的朋友圈#



时间：6.2——6.5

地点：广州东山口、北京798艺术中心

时间：6.1——6.15

渠道：泡泡玛特媒体矩阵

公益模式：IP+产品+公益项目

公布联名专属公益形象，每售出联名产品的1%
用以支持乡村图书馆建设以及情感双向障碍讲
座公益项目。

（

公

益

计

划

宣

传

海

报

）

活动三：场景社交活动三：场景社交
发布“盲盒+”公益计划

“启”妙之旅：打卡活动

内 容 ： 打 造 “ 泡 泡 玛 特
×MBTI”城市联名主题艺术
展、专题咖啡厅等。结合
MBTI盲盒形象，设置展位和
互动体验区。

传播：邀请当地探店、旅行博
主进行宣传，如：@西门大
嫂、@羊毛月。

（ 优 质 博 主 打 卡 范 文 ）

#扩大你的朋友圈#



活动二：发现世界的更多可能活动二：发现世界的更多可能

“伴你童行”乡村图书馆公益

社群组织维护 发布社群玩法预告

活动一：看见世界的更多可能活动一：看见世界的更多可能

“BE BRAVE”﻿情感双向障碍讲座

时 间 ： 6 . 1 启 动
选 址 ： 云 南 镇 雄 、 湘 西 凤 凰 山 岩 六
屯 村 、 西 昌 大 凉 山

时 间 ： 6 . 1 启 动
选 址 ： 北 上 广 深 四 座 城 市

内容：选取贫困山村建立三所乡村图书馆，助
力山村儿童读书梦想。图书馆以MBTI专属公益
形象为主题装饰，内设MBTI实物摆件和手办，
兼具实用感和美观感，同时守护儿童们的童
心。

内容：开展情感双向障碍宣传讲座项目，呼吁
关注情感双向障碍人士，践行泡泡玛特 ×
MBTI关注情感价值的初心。

发布“盲盒+”公益报告

时间：7.1
内容：发布公益总结报告，梳理前期销售数据、公益投入计划、线下公益同步
投入建设。

时 间 ： 7 . 1 — — 7 . 1 5

内 容 ： 发 布 不 同 人 格 的 社 群 玩 法 预 告 ， 参 与
社 群 玩 法 将 有 机 会 获 得 盲 盒 限 定 款 。

（ 公 益 报 告 海 报 预 览 ）

（ 社 交 玩 法 海 报 预 览 ）

#陪你一起看世界#



“徒步、露营、读书、公益”每项各五期活动类型

官方社群及公众号发布公告，报名预约报名形式

活动形式
按照特别设计的流程进行，每期设置有
趣的打卡节点，丰富用户的收获与体验

读书

露营

徒步

公益

分析家

外交家

探险家

守护者

活动三：探寻世界的更多可能活动三：探寻世界的更多可能

7.16开启7.16开启

#陪你一起看世界#



探险家·徒步探险家·徒步

突
破
自
我
的
满
足

酣
畅
淋
漓
的
欢
呼

热
情
洋
溢
的
喜
悦

畅
快
舒
坦
的
放
空

约定时间进行徒步活动，

打卡完成即为成功

「齐探险」 「谈收获」

徒步结束后组织茶话

会，共同讨论交流

报名参与，在群内自由

选择徒步路线并投票

「选路线」

观日出

穿海滩

越草原

攀高山

绕丛林

你将收获：

一身潇洒走天涯，揽尽朝霞与百花

（合作组织：行走二十岁）



外交家·露营外交家·露营

诉
说
心
事
的
满
足

 

举
杯
畅
饮
的
狂
欢

星
空
美
景
的
治
愈 

携
手
同
行
的
默
契

搭帐篷、布置场地、

准备饮食

「准备」 「星空派对」

夜谈环节，欣赏星空，

举杯畅饮，交谈心事

报名参与，在群内自由

选择露营场地和伙伴

「组队」

觅伙伴

搭小窝

赏日落

赴派对

观星空

你将收获：

（合作组织：行走二十岁）

晓看云舒天地静，夜听虫吟耳际明。



分析家·读书分析家·读书

探
寻
真
知
的
满
足

思
想
碰
撞
的
快
乐

收
获
共
鸣
的
感
动

抛
开
烦
恼
的
轻
松

交流分享环节，围绕主

题交谈感悟、推荐好书

「交流」 「互动」

匿名在纸条写下烦恼并

投入烦恼箱，互相抽取

提供解决办法

报名参与读书会，选择

主题与书目，静心阅读

「阅读」

择好书

会密友

谈感悟

寻真心

释压力

你将收获：

（合作组织：西西弗书店）

以书会友，不负韶华。



守护者·公益守护者·公益

援
助
孩
童
的
价
值

助
力
树
人
的
充
实

充
实
青
春
的
能
量

传
递
美
好
的
温
暖

自由选择贡献会员积分

或向公益组织贡献资金

「方式」 「形式」

心理健康讲座

乡村图书馆

与前期泡泡玛特×MBTI

公益项目合作

「模式」

凝真心

诉真情

尽全力

护童真

促美育

你将收获：

（合作组织：腾讯公益）

随风潜入夜，润物细无声。



阶段 活动内容 媒介 投放时间

5月 6月 7月

6.1-6.15

寻觅盲盒+自我直播

5.25“我爱我”
心理健康日

16人格成长故事

开启"盲盒+"公益计划

发布《"盲盒+"公益报告 》

抖音

线下

公众号

5.25-6.1

线下

微信、抖音等直播平台

“启”明星
DIY大赛：定制
“盲盒+”形象

小红书&抖音 （kol）
5.25-5.27

泡泡玛特微博、微
信、抖音、小红书

泡泡玛特微博、微
信、抖音、小红书

社群组织维护，
发布社群玩法预告

盲盒社交玩法：徒步、
露营、读书、公益

6.1启动

5.15-6.1

小红书&抖音 （kol）

微信公众号&微博（kol）

线下

6.2-6.5

6.8-6.12

“启”妙之旅打卡活动

如“启”而至快闪活动

“启”航青春高校路演 6.15-6.30

7.1-7.15

#

扩
大
你
的
朋
友
圈#

#

给
自
己
一
个
标
签#

开“启”童年的时光机 线下 6.1

#

陪
你
一
起
看
世
界#

“伴你童行”乡村图书馆

情感双向障碍讲座

线下

线下 6.1启动

7.1

7.16开启

媒介排期媒介排期



阶段 活动 具体内容
投放媒介
活动制作

开
启
自
我

预算金额

寻觅盲盒
+自我直播

抖音 20w
开展情感类话题谈话直播，
为泡泡玛特×MBTI盲盒引流

讲述盲盒
+故事

微信公众号 10w
结合MBIT，讲述泡泡玛特十

六人格的成长故事

“我爱我”
心理健康日

线下投放 10w
线下主题活动
了解自己的内心




 50w







 40w




 50w




80w

开
启
社
交

“启”妙之旅
打卡活动

小红书、抖音 60w主题博物馆、艺术展、咖啡
厅

开“启”
童年的时光机

线下投放
打造“泡泡玛特 X MBTI”

主题儿童节

如“启”而
至快闪

线下投放 打造“泡泡玛特 X MBTI”
线下快闪店

“启”航青春 线下投放 50w
“泡泡玛特 X MBTI”
高校路演主题体验活动

开
启
世
界 发布《盲盒+

公益报告 》
泡泡玛特媒
体矩阵

20w
发布总结报告梳理前期销售
数据以及公益投入计划

参与社群玩法 线下投放 50w
社群组织维护，
发布社群玩法预告

“伴你童行”
乡村图书馆

线下活动

“启”明星 杯：
盲盒＋DIY大赛 线下投放

让第一批消费者亲手制作
属于自己的mbti形象

情感双向障碍
主题讲座

线下活动

60w

40w

为贫困山村设立图书馆

BE BREVE 双相情感障碍讲
座

总计费用：460w

活动预算活动预算



暖心文案

调查问卷

附录附录



16人格小卡暖心文案16人格小卡暖心文案
探险家

ISTP

ESFP

ISFP

ESTP

优点：冷静、独立、理性
缺点：缺少同情心和沟通能力

优点：活泼、热情、富有同情心
缺点：过于表面化、缺乏承担责
任的能力

优点：敏感、富有创造性、热情
缺点是过于感性、缺少自我表达能力

优点：乐观、自信、行动力强
缺点：冲动、缺少同情心

大胆而实际的

实验家



















精力充沛

热情的

表演家
















灵活有魅力的

艺术家



















精力充沛

善于感知的

企业家




与 人 交 谈 一 次 ， 往 往 比 多 年 闭 门 劳 作 更 能 启 发 心 智 。与 人 交 谈 一 次 ， 往 往 比 多 年 闭 门 劳 作 更 能 启 发 心 智 。

— — 列 夫 • 托 尔 斯 泰— — 列 夫 • 托 尔 斯 泰





你 不 用 变 得 很 外 向 ， 内 向 挺 好 的 ，你 不 用 变 得 很 外 向 ， 内 向 挺 好 的 ，

但 需 要 你 发 言 的 时 候 ， 一 定 要 勇 敢 。但 需 要 你 发 言 的 时 候 ， 一 定 要 勇 敢 。

正 所 谓 ： 君 子 可 内 敛 不 可 懦 弱 ， 面 不 公 可 起 而 论 之 。正 所 谓 ： 君 子 可 内 敛 不 可 懦 弱 ， 面 不 公 可 起 而 论 之 。





人 要 一 赌 上 气 ， 就 忘 记 了 事 情 的 初 衷 ，人 要 一 赌 上 气 ， 就 忘 记 了 事 情 的 初 衷 ，

只 想 能 气 着 别 人 ， 忘 记 也 耽 误 了 自 己 。只 想 能 气 着 别 人 ， 忘 记 也 耽 误 了 自 己 。

— — 刘 震 云 《 一 句 顶 万 句 》— — 刘 震 云 《 一 句 顶 万 句 》





有 人 帮 你 ， 是 你 的 幸 运 ； 无 人 帮 你 ， 是 公 正 的 命 运 。有 人 帮 你 ， 是 你 的 幸 运 ； 无 人 帮 你 ， 是 公 正 的 命 运 。

没 有 人 该 为 你 做 什 么 ， 因 为 生 命 是 你 自 己 的 ， 你 得 为 自 己 负 责 。没 有 人 该 为 你 做 什 么 ， 因 为 生 命 是 你 自 己 的 ， 你 得 为 自 己 负 责 。

— — 丰 子 恺— — 丰 子 恺















16人格小卡暖心文案16人格小卡暖心文案
外交家

INFP

ESFP

ISFP

ESTP

优点：富有想象力、理解力强
缺点：情绪化、缺乏坚定的决策能力

优点：富有创造性、热情、乐观
缺点：缺少耐心、 易冲动

优点：敏感、富有创造性、热情
缺点：过于感性、缺少自我表达能力

优点：有领导才能、善于理解他人
缺点：过于关心他人、缺少个人发展

诗意善良的

利他主义者




























热情、有创造力

爱社交的

自由者



















安静而神秘

鼓舞人心的

理想主义者


































富有魅力

鼓舞人心的

领导者
















他 强 由 他 强 ， 清 风 拂 山 岗他 强 由 他 强 ， 清 风 拂 山 岗

他 横 任 他 横 ， 明 月 照 大 江他 横 任 他 横 ， 明 月 照 大 江

— — 金 庸— — 金 庸





把 时 间 分 给 睡 眠 ， 分 给 书 籍 ， 分 给 运 动 ，把 时 间 分 给 睡 眠 ， 分 给 书 籍 ， 分 给 运 动 ， 分 给 花 鸟 树 木分 给 花 鸟 树 木

和 山 川 湖 海 ， 分 给 你 对 这 个 世 界 的 热 爱 ，和 山 川 湖 海 ， 分 给 你 对 这 个 世 界 的 热 爱 ，

而 不 是 将 自 己 浪 费 在 无 聊 的 人 和 事 上 。而 不 是 将 自 己 浪 费 在 无 聊 的 人 和 事 上 。

















你 要 做 一 个 不 动 声 色 的 大 人 了 。你 要 做 一 个 不 动 声 色 的 大 人 了 。

不 准 情 绪 化 ， 不 淮 偷 偷 想 念 ， 不 准 回 头 看 。不 准 情 绪 化 ， 不 淮 偷 偷 想 念 ， 不 准 回 头 看 。

去 过 自 己 另 外 的 生 活 。去 过 自 己 另 外 的 生 活 。

— — 《 舞 ！ 舞 ！ 舞 ！ 》— — 《 舞 ！ 舞 ！ 舞 ！ 》













真 正 的 强 大 不 是 对 抗 , 而 是 允 许 发 生 。真 正 的 强 大 不 是 对 抗 , 而 是 允 许 发 生 。

允 许 遺 憾 、 愚 蠢 、 丑 恶 、 虛 伪 ， 允 许 付 出 没 有 回 报 。允 许 遺 憾 、 愚 蠢 、 丑 恶 、 虛 伪 ， 允 许 付 出 没 有 回 报 。

— — 莫 言  《 晚 熟 的 人 》— — 莫 言  《 晚 熟 的 人 》















16人格小卡暖心文案16人格小卡暖心文案
分析家

INTJ

ENTJ

INTP

ENTP

优点：富有创造性、理性、目标明确
缺点：缺乏灵活性和耐心

优点：领导才能强、目标明确、 果断
缺点：过于强势、缺少同情心

优点：思维清晰、创造性强、好奇心强
缺点：缺乏社交能力和耐心

优点：思维敏捷、创造性．善于辩论
缺点：过于理性、缺少同情心

富有想象力

战略性的

思想家

























富有想象力

意志强大的

领导者



















具有创造力的

发明家





















聪明好奇的

思想者、辩论家




























突 破 是 一 个 过 程 ，突 破 是 一 个 过 程 ，

首 先 经 历 心 智 的 拘 禁 ， 继 之 是 行 动 的 恐 慌 ， 最 后 是 成 功 的 喜 悦 。首 先 经 历 心 智 的 拘 禁 ， 继 之 是 行 动 的 恐 慌 ， 最 后 是 成 功 的 喜 悦 。

— — 毕 淑 敏— — 毕 淑 敏





重 要 的 是 : 有 一 个 健 康 的 身 体 、重 要 的 是 : 有 一 个 健 康 的 身 体 、 一 颗 感 知 清 风 明 月 的 心一 颗 感 知 清 风 明 月 的 心

和 跟 人 说 话 时 不 会 躲 闪 的 眼 神和 跟 人 说 话 时 不 会 躲 闪 的 眼 神

— — 《 今 天 的 我 有 点 热 爱 生 活 》— — 《 今 天 的 我 有 点 热 爱 生 活 》









这 个 世 界 真 正 美 好 的 东 西 用 眼 睛 是 看 不 见 的 ，这 个 世 界 真 正 美 好 的 东 西 用 眼 睛 是 看 不 见 的 ，

只 有 用 心 才 能 看 见 。只 有 用 心 才 能 看 见 。

— — 《 小 王 子 》— — 《 小 王 子 》









要 看 到 每 一 个 个 体 的 价 值 所 在 ,要 看 到 每 一 个 个 体 的 价 值 所 在 ,

就 好 比 你 不 能 说 一 条 不 会 爬 树 的 鱼 不 完 美 。就 好 比 你 不 能 说 一 条 不 会 爬 树 的 鱼 不 完 美 。

— — 《 幸 福 ， 是 从 接 纳 开 始 的 》— — 《 幸 福 ， 是 从 接 纳 开 始 的 》















16人格小卡暖心文案16人格小卡暖心文案
守护者

ISTJ

ESTJ

ISFJ

ESFJ

优点：做事谨慎、有条理、可靠
缺点：缺灵活性和创新性

优点：组织能力强、稳重、可靠
缺点：过于死板、缺乏创新性

优点：善于关心他人、细致、有耐心
缺点：过于保守、缺乏冒险精神

优点：善于关心他人、慷慨、有礼貌
缺点：依赖他人、缺少独立思考能力

实际且注重事实

一丝不苟的

检查者

管理能力

无与伦比的

总经理



















专注而温暖的

守﻿护者




















极有同情心

热心帮助的

供给者










世 界 不 完 美 ， 但 我 们 拥 有 选 择 和 改 变 的 能 力 。世 界 不 完 美 ， 但 我 们 拥 有 选 择 和 改 变 的 能 力 。

— — 《 你 好 ， 旧 时 光 》— — 《 你 好 ， 旧 时 光 》





你 应 该 不 顾 一 切 纵 身 跳 进 那 陌 生 的 、 不 可 知 的 命 运 ，你 应 该 不 顾 一 切 纵 身 跳 进 那 陌 生 的 、 不 可 知 的 命 运 ， 然 后 ，然 后 ，

以 大 无 畏 的 英 勇 把 它 完 全 征 服 ， 不 管 有 多 少 困 难 向 你 挑 鲜 。以 大 无 畏 的 英 勇 把 它 完 全 征 服 ， 不 管 有 多 少 困 难 向 你 挑 鲜 。

— — 泰 戈 尔— — 泰 戈 尔









每 个 人 的 生 活 节 奏 都 不 一 样 ，每 个 人 的 生 活 节 奏 都 不 一 样 ，

有 人 三 分 钟 泡 面 ， 有 人 三 小 时 煲 汤 。有 人 三 分 钟 泡 面 ， 有 人 三 小 时 煲 汤 。

你 选 择 了 你 想 要 的 方 式 就 坚 定 走 下 去 别 胡 思 乱 想 。你 选 择 了 你 想 要 的 方 式 就 坚 定 走 下 去 别 胡 思 乱 想 。









遇 强 则 强 ， 遇 弱 则 弱 ，遇 强 则 强 ， 遇 弱 则 弱 ，

遇 善 则 善 ， 遇 恶 则 恶 ，遇 善 则 善 ， 遇 恶 则 恶 ，

如 此 就 好 ！如 此 就 好 ！















1 . 您 的 年 龄 是 ？ （ 填 空 ）

2 . 您 的 性 别 是 ？ A 男  B 女

3 . 您 的 职 业 是 ？ A 公 职 人 员  B 私 营 企 业 主  C 个 体 工 商 户  D

商 业 服 务 人 员 工 人  E 自 由 职 业 者  F 退 休 人 员  G 学 生  G 其 它

4 . 您 的 月 收 入 / 生 活 费 为 ？ A 1 5 0 0 以 下  B 1 5 0 0 — 3 0 0 0

C 3 0 0 1 — 4 5 0 0  D 4 5 0 0 — 6 0 0 0  E 6 0 0 0 以 上

5 . 您 是 否 购 买 过 盲 盒 ？ A 是 （ 跳 转 至 7 ）  B 否 （ 跳 转 至 6 ）

6 .  您 为 何 不 购 买 盲 盒 ？ A 价 格 太 高  B 质 量 不 好  C I P 不 喜

欢 ； 对 盲 盒 无 感  D 其 他 理 由 （ 填 空 ）

7 .  您 对 泡 泡 玛 特 的 了 解 程 度 为 ？ A 完 全 没 听 过 B 一 点 了 解  C

比 较 了 解  D 非 常 了 解

8 .  您 对 泡 泡 玛 特 的 印 象 是 ？ A 有 收 藏 价 值  B 有 社 交 功 能  C

有 治 愈 效 果  D 仅 是 玩 具  E 无 法 理 解 盲 盒 文 化  F 其 他 （ 填 空 ）

9 .  您 从 哪 些 渠 道 了 解 泡 泡 玛 特 ？ A 报 纸 、 杂 志 等 纸 媒  B 电 视

C 小 红 书 等 社 交 媒 体  D 身 边 人  E 线 下 门 店  F 其 他 （ 填 空 ）

1 0 .  您 可 能 购 买 泡 泡 玛 特 的 原 因 是 ？ A 对 I P 感 兴 趣  B 喜 欢 外

形 设 计  C 认 同 品 牌 价 值  D 希 望 通 过 交 换 盲 盒 获 得 社 交  E 偶

然 购 买  F 其 他 （ 填 空 ）

调查问卷调查问卷
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